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Теория и rlрактика PR
'I'heory апd practice оf PR
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Щогамдыц байланыстар саласыныl{ ма}мyнын багалау ушiн,
сryленттерлiч гьшьiми козкарастарыll калыптастыру, коt,амдыц
катынастардыц теорияJlык негiзiн са,rаныtt колдавбалы сипатымен
байланыстыру кабiлетitt дамыry. Жара,гылыстану гылымдары панi
мен эдiстерitr аныктау, басца гы,ltымдар жуйесiндегi PR орнын
зертгеу/Формирование у сryдентов научного подхода к восприятию
и оценке содержания области связей с trбцественностью, выработка

умения соотносить теоретическую базу связей с общественностью с
прикJIадным характером сферы. Опрелеление предмgm и методов
связей с общественностью, как науки, изучение места PR в системе
лругих Hayr<,/Formation of students' scientific аррrоасh to thе perception
and evaluation of the content of the field of рuЫiс relations, the
deve|opment of the ability to relate the theoretical base of public relations
with the applied паturе of the sрhеrе. Determination of thе subject and
methods of public геlаtiопs, as а science, the study оf the place of PR iп
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Academic Writing
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Бд кв
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Паблисити негiздерi
основы паблисити
Basics of рчЫiсiф

5

дагдыл

ру/

RI) ,I ео сыия с Iiр п llк,tи ыкас llыl] Ii гнс згl гика аJIл I{ыармко Il и ка l]ти т тсму хн OJl огияJlа н)tic с пр liи itлыракт l( Jl Ilко ла э сдlуll с зсрет д Сарттеу аJlытам itpall itк. кп 1,тра к. а]ысараптам к нжа сIlко сал,l и ll гтl }{о с кк! ос IrI к ср э кетте эсlкре иб а llмерккскры иреттIл о сболу ilлаJIартYрл lla JIко аиJl ыр имидждlасакт lt оJl цу иý1 идждl ыкаJI пl,аtсты ы./l ц ару стсл ме llpI,],exil оло гиял ii намары iL] ы ажар t( тесД| .,Iр Бе елlузертте llдпкаlлы c,l,Tlt ы зкс ll сру ле гте иялl,ра ды стеар эд жа сIl басрд| карудit llкYрал пткалыры асты к lI гI I!ру д| ilмYм ирrгь] llче ие созу оII llв хыопол IIжс llи ,Ie ии и iI киор и лПаб иракт с ии,|, омккак м н l.| Kitтив оli lJунтсх ()ол иги и способ itM и се Ii lIескоракти го имп с еIi Il иярll 0и б иI{ ер прете ссс ио наlлро хныф liaB bi L]ко и мко Ilете ll I]ции l(та ихв яидах л ьнтел иост как l1а нал tlти каяес llи и нофо црма ная.ксэ lI l, о_ll Ilко ср ьJI 1lту н нi]яцио ио з I]0 сл 'I'R нс llпр iiя из исн i\1уче то воiJи тех олн |,и() у о и llаа ляи ол 1еложи ь ного бо I1ето вдоФ Ену 708_0I -2 I Каталог дисш.rплин по образовательной программе. издание второе

2

з



паблисити в поддержании благоприятного образа в различных
сферах. Умение формировать стратегии, методы и средства
менеджмента в создании реIryтации и положительной
известности/Тhе study of the main provisions of the theory and pTactice
of Publicity, as а communicative technology алd methods of its practical
application. Acquisition of professional skills апd comptence in such
activities as: analytical, informational, expert and consulting, industrial.
Тhе study of methods апd technology of forming а psitive image,
publicity methods in maintaining а fачогаЬlе image in чагiочs fields.
Ability to fоrm stгategies, methods and means of mалаgеmепt in creating
reputation алd positive fame.

2 семестр / 2 семестр / Semester 2
ЖО0 компонентi / ВУЗовский компонент / Universitv component

4
Бп жоок

Бдвк
BD UC Елдiк брендингi

Страновой брендинг
Country branding

OMip, бизнес, инвестиция, бос уакыт, olry ушiн осы аумактыц
бэсекелестiк артыкшылыктарын барынша тиiмдi пайда-лануга
муллелi максатты аудиторияны ц артурлi топтарыны н мушелерi HiH
муллелерiн icKe асырулын мyмкiндiктерiн жэне кепiллiктерiн
зерттеу. Аймактарды сегменттеудiн жане орнiл.ластырудь!ц
шетелдiк жэне отандык тэжiрибелерiн зертгеу, турлi аумактарга
арналган маркетинггiк стратегияларды цалыптастыру/Изучение
комплекса возможностей и гарантий реализаций интересов
существенных интересов членов различных групп целевой
аудитории, заинтересованных в наиболее эффективном
испопьзовании конкурекгных лреимуществ данной территории
для жизни, бизнеса, капитмовложений, отдыха, учебы. Изучение
зарубежною и отечественною опыта сегментирования и
позиционирвания территорий, формирование маркетинювых
стратегий для различных терриmрийStudуiпg the соmрlех of
possibilities and guarantees of realizing the interests of the essential
interests of mеmЬеrs of various groups ofthe Иrgеt audience interested
in the most efficient чsе of the competitive advantages of а given
territory for life, business, invesfiTent, leisure, study. Study of foreign
and domestic ехрегiепсе of segmentation and positioning of territoгies,
fогmаtiоп оГ marketing strategies for чаriоus territories.

3семестр /Зсеместр / Semester 3
ЖОО KoMlIoпeHтi / ВУЗовскиii KoMIroHeHT / University соmропепt
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PR теориясы мен
практикасы

Теория и практика PR
Тhеоrу and practice of

PR

Элемдiк мэдениет кyндылыктарын, мадени мураны жане басца

еллерлiн жетiстiкгерiн зерl-геу. Мэдениетаралык карым-

катьlнастыц негiзгi проблемалары туралы идеяларды

калыптастыру, баска мадение],терге оц козкарас ретiнде
(мультикультурfuIизм) шенберiнде ойлау дагдыларын

кaшыптастыру, цазiргi элемнiц мэдени zrлуа}rтyрлiлiгiн мойындау.

Стулентгерлiн мэдени козкарасын дамыту, мадениетарaшык

байланыстардыц турлi жаглайларында коммуникативтiк мiнез-

кyлыктыц накты KepiHicTepiH дlрыс TyciHe бiлу кабiлетiн

арrтыруДзучение ценностей мировой культуры, культурного

наследш{ и достижений других стран. Формирование

прдставлений об основных проблемах межкультурной

коммуникации, навыков мышления в рамках
(мультикультуризмaD) как позитивного отношения к иным

культурам, признания ценностей культурного многообразия

современного мира. Развитие у студентов кульryрной
восприимчивости, способности к правильяой интерпретации

конкретных проявлений коммуникативного поведениJl в

различных ситуациrlх межкультурных контактов/Тhе study of the

values of world culture, cultural heritage and thе achievements of оthеr

countries. Fогmаtiоп of ideas about the main рrоЬlеms оf intercultural

communication, thinking skills in thе frаmеwоrk of "muIticulturalism"

as а positive attitude to оthеr cultures, recognition of the values of
cultural diversiý of the mоdегп world. The development of students'

cultural sensitiviý, ability to соrrесtlу iпtеrрrеt specific manifestations

of communicative Ьhачiоr in various situations of inteTcultural

contactS.

1

Мадениаралыц коммуникация
Межкультурная коммуникация

Iпtеrсulturаl communication5

Бп жоок
Бд вк
BD UC

Talura боiiынllIа компонеттте / Компонен,r,ы по выбо /о ional Соm ()пеп l S

5

теориялыц, гылыми жэне практикалык бiлiм аркылы ккэсiпкерлiк
жоне бизнес> пэнi сryденттерге бизнес жоспар жасауга, оны
yйымдастыруm жане жургiзуге мумкiндiк бередi. Сонымен цатар

lk кызмет ж йесiнде накты жане ындаитыllкэсlпке

Предпринимательство и бизнес
Касiпкерлiк жэне бизнес

EntrepreneuTship and business
6

жБп тк
оод кв
GCD Ес
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маселелердi шешу yшiн кyкыкыты& экономикалыц баскару мен

уйымластыру мэселелрiн шешулiп гылыми - перактикалык ойлау
жуйесiн цалыптастырады/Через теоретические, научные п

практические знания формирование у студентов готовности к
предпринимательской деятельности и к организации бизнеса.
Систематизация нормативно-пр:tвовых, экономических,
организационно-управленческих знаний по вопросам
становления, ведеяия предпринимательства и бизнеса, которые
станут основой для развития предпринимательского мышленлul

для решения конкретных задач и деловых сиryаций/Тhе discipline
"EntTepTeneurship and business" through theoгetical, scientific and

ргасtiсаl knowledge will allow studenб to fоrm readiness fоr
entrepTeneurship and fог business organization. Discipline is the

systematization of regulatory, economic, organizational and
mапаgегiаl knowledge оп the fогmаtiоп, management of business апd

business, which will become the basis fоr the development of
епtгергепечriаl thinking to solve specific ргоЬlеms and business
situations

1

Рухани жачгыру
Рухани жангыру
Rukhani Zhangyru

Елбасы Н. Назарбаевтыц (Болашакка багдар: рухани жацгыру)
багдарламалык макаласында когамныц рухalни дамуыныц
басымдыктары айкында,rып, багдар берiллi. Рухани жангыруды
жедел жyзеге асыру мiндетi койылды. (азiргi заманныц талабына
сэйкес когам дамуыныц iргелi кагидасыныц бiрi жастардыц
бiлiмге, прагматизмге, бэсекеге кабiлеттiлiкке деген yмтылыс
болуы кажет. Бiлiм алушыларлын зерлесi мен санасыныц
ашыктыгы - рухани жацгыруды тиiмдi жузеге асырудыц басты
шарты болып табылады/ В программной статье Главы государства
"Взгляд в булущее: модернизация общественного сознания"
изложены ориентиры духовного развития нашего общества.
Поставлена задача опережающей модернизачии обцественного
сознания. В условиях современной реzrльности, фундаментальным
принципом развития общества должно стать стремление
молодежи к знанию, к прагматизму, к конкурентоспособности.
Восприимчивость и открытость сознания обучающихся - главное

условие эффективной реа,lизации модернизации общественного
сознания/ The рrоgrаm аrtiсlе of the Head of State KCourse towards
the future: modemization of Kazakhstan's identity) set out the аg9ц!Ц

5
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fог the coming years and announced: "Тhе third modernization of
Kazakhstan", which implies the creation оf а new model of economic
growth, will ensure the country's global competitiveness. l'he
Teceptiveness and openness of the consciousness of student youth is the

main condition for the eГfective implementation of modernization of
public consciousness

8

I_{ифрлык технологияларды
салалар бойынша колдану

IJифровые технологии по отраслям
примевения

Digital technologies Ьу bTanches of
application

5

Пан колдану салчrлары бойынша (Р кI-{ифрлык (азакстан>
Мемлекетгiк багдарламасын ендiру жане ж}зеге асырудыц
кезендерiн, электроньlк цызметтерлi корсеryлiн цифрлыц
платформаларын, артурлi касiби салалар бойынша цифрлык
технологияларды ендiру, колдану жолдарын

царастырадьI/Изучение этапов внедрения и реаJIизации
Госулартвенной программы РК кI-{ифрвой Казахстан>,

цифрвых платформ оказания электронных услуг, способов
внедрения и использования цифровых технологий в рzlзличных
профессиональных областях/Disсiрliпе considers the stages of
implementation and implementation of the State ProgTam of the

RерuЫiс of Kazakhstan "Digital Kazal<hstan", digital рlаtfогms fоr the
provision of electronic services, ways of introducing and using digial
technologies in чаriоus professional fields.

Акт
икт
IcT

9

Сыбайлас жемкорль]кка карсы
мадениет

Антикоррупционная культура
Апti-согruрtiоп culture

5

"Сыбайлас жемкорлыкка карсы мэдениет" пэнi "элечметтiк
гылымдар, журнzlлистика, акпарат" багытындагы О|лlм 

|

алушыларда сыбайлас жемкорлык KepiHicTepiHe муллем 
]

тезбеушiлiктi кzlлыптастыруга багытталган. "Казакстан-2050 "

стратегиясы кalлыптаскан мемлекеттiц жаца саяси багыты" сынды
мемлекеттiк кyжаттар сыбайлас жемкорлыкты yлттык
цауiпсiздiкке тiкелей кауiп-катер дэрежесiне котердi. Бул пэннiц
максаты ЩР Сыбайлас жемкорлыкка карсы зацнамаларын, оныц
iшiнде осы аталган баьtт боfoIнша терецдете зерделеу болып
табылады / Формирование у обучающихся направлениJt
кСоциальвые науки, журнаJlистика, информация> нулевой
терпимости к любым коррупционным проявлениям. Как известно
статегия <Казахстан-2050>: Новый политический курс
состоявшегося государства) возводит коррупцию в ранг прямой

угрозы национальной безопасности. IJ,елью данной дисциплины
является углубленное изучение антикоррупционного
законодательства РК, в том числе по обозна19дц9щ1
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направлению/Тhе discipline "anti-Corгuption culture "of the
direction" Social Sciences, joumalism, information " is intended to
form zего tolerance for any соrruрtiоп manifestations in students. As
уоч know, the strategy "Kazakhstan-2050": The new plitical course of
the established state "гаisеs согruрtiоп to the rank of а diгect thгеаt to
national sесuгiý. The purpose ofthis discipline is ап in-depth study of
the anti-corruption legislation ofthe Republic of Kazakhstan, including
the designated dilection.

l0

Экология негiздерi жэне тiршiлiк
цауiпсiзлiгi

основы экологии и безопасносr и
жизнедеятельности

Fundamentals of ecology and life
safetv

5

Адамзаттыц басты кyндылыктарына багынышты жеке тyJIганыц
экологиялы к мадениетiн дамыry, экологиялык козкарасты
кtллыптастыру аркылы экологиялык акпараттыц жариялылыгына
сай казiргi кезлегi цоршаган ортаныц к€птеген экологиялык
мэселелерiн шешу когамнып саналы iс-эрекетi мен арбiр адамныц
жогары децгейде экологиялык ой-санасына байланысты/Решение
большинства экологических проблем современной окружающей
среды, основанное на осознании общественностью экологической
информации путем развития экологической культуры личности с
учетом основных ценностей человечества и формирования
экологического подхода, зависит от сознатеJlьного поведения
обцества и высокой экологической осведомленности ка)кдого
человека/Тhе solution of most environmental рrоЬlеms оf thе mоdеrп
епчirопmепt based оп public аwагепеss of environmental iпfоrmаtiоп
thrоugh the deveIopment ofan individual's environmental culture,
taking into account the basic values of humanity and the development
of an environmental аррrоасh, depends on the conscious behavior of
society and the high environmental awareness оГеасh peISon.

Пэндi толы к мецгеру

ушiн орта мектеп
биология, география,
химиясын бiлу кажет.

,Щля успешного
освоения предмет

необходимо знание
биологии, географии,

химии средней школы.
Fоr the successful
completion of thе

discipline, it is
песеssаrу to know the
biology, geography,

chemistry of the
sесопdаrу school.

ll
Бп тк
Бд кв
BD Ес

масс- медиа саласындагы заннама
Законодательство в сфере масс-

медиа
Law in media

6

БА( саласындаFы зацнамалык жане нормативтiк кукыкгык
акгiлерлi. кYкыкты R сипаты мен рлiн, баЙланыс саласындагы
мамандардыц кызметiне байланысты медиа-материапды жасау
жане пайдалану, олардыц жауапкершiлiгi, сондай-ак байланысты
болган алеуметтiк катынастарды реттейтiн ережелер жиынтыгы
ретiнде зерттеу Щазацстан Республикасында жэне шет елдерде

редакторлар мен журнzrлистердiц кэсiби кызметiмен медиа-
уйымдарды цру, пайдалану хэне жабу; халыкаралык жане
отандык сот тажiрибесiнiн букаралык акпарат кyралларыныц
КЫЗметiне ыкпалын арттыру/Изучение законодательных и
правовых актов в сфер масс-медиа, сущности и роли права, как

PR теориясы мен
практикасы

Теория и практика PR
Тhеогу and practice of

PR
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совокупности норм, реryлирующих общественные отношения,
которые возникают в связи с деятельностью специшистов в сфере
коммуникации, созданием и использованием материалов средств
массовой информации, их ответственностью, а тz!кже в связи с
созданием, функционированием и закрытием организаций средств
массовой информачии, с профессиональной деятельностью

редакторов и журнztлистов в Республике Казахстан и зарубежных
странах; влияние международной и отечественной сулебной
практики на деятельность средств массовой коммуникации/ Study
of legislative alrd legal acts iп the field of mass media, the essence апd
гоlе of law, as а set of rules governing social relations that alise in
connection with the activities of specialists in the field of
communication, creation and use of media materials, thеiг
гesponsibility, as well as in connection with the сrеаtiоп, operation and
closure of media oгganizations, with the professional activities of
editors and journalisb iп the Republic of Kazakhstan and fогеigп
countries; thе influence of intemational and domestic judicial рrасtiсе
on the activities of mass media.

12

Тарих пен кинематографиядагы PR
PR в истории и кинематографии
PR in history and cinematography

6

Кинематография жане онер сaulасында РR-дыц эдiстемесtн
студенттермен зерттеу. Казакстандагы жэне шетелдегi
жарнамалык жане когамдык катынастар тарихын зерттеу,
жарнаммык жане когамдык катынастардыц негiзгi кезецлерiн.
жарнамалык жане когztмдык катынастарды дамыryдыц заманауи
кезецiнiц ерекшелiктерiн, жаhандыц жарнама нарыгымен
салыстырганда, iшкi жарнама нарыьIн дамыту проблемаларын,
халыкара,лык жарнама, крсс * мадениет yгымын
мецгертуйзучение сryдентами методов работы PR в сфере
кинематографии и искусства, Изучение истории развития
рекпамы и связей с обrцественностью в Казахстане и зарубежом,

рассмотрение основных этапов развития рекJIамы и связей с
общественностью, особенностей современного этапа развития
рекJIамы и связей с общественностью, проблем развития
отечественного рынка рекпамьi в сравнении с мировым рынком
рекламы/Тhе study Ьу students ofthe methods of PR work in the field
of cinematography and аrt. Study of the history of advertising and
public relations in Kazakhstan and аЬrоаd, consideration of the main
sиges of advertising апd public гelations, features of the сurrепt stage

PR теориясы мен
практикасы

Теория и практика PR
Тhеоrу and practice оf

PR
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of development оf advertising and public геIаtiопs, рrоЬlеms of the
domestic advertising maгket development in comparison with the
global advertising market.

lз
Спичрайтинг
Спичрайтинг
Speechwriting

6

CryaeHTTepaiH кепшiлiк мдында сез сейлеу, ауызша сойлеу
тэсiлдерi ryралы бiлiмiн зерттеу. Сезлi жазу технологиясын жане
мztмандык ретiнле карастыру, кепшiлiк чллдында сойлеу тэсiлдерiн
жэне жанрларын зерттеу, сейлеуге дайындык кезецдерiн мецгеру,
эртурлi курылымдардыц, жанр ryрлерi мен жанрлардын сойлеу
матiндерiн кyрастыруда ryракты дагдыларды мецгеру, ауызша
энгiмелесулi уйымластыру жэне спикер сезiн куру. сойлеу
дагдыларын дамыry/Изучение студентами знаний по написанию
публичных речей, технике устных выступлений. Рассмотрние
спичрайтинга как технологии и как профессии,
изучение видов публичной речи и жанров спичрайгинга, освоение
этапов подготовки к публичному выступлению,
обретение устойчивых навыков в составлении спичрайтерского
текстов рzlзличной структуры, жанра и жанровой разновидности,
формирвание навыков организации устною публичного
выступления и подготовки к выступлению opaTopa/The study оГ
students knowledge of writing рuЫiс speeches, оrаl рrеsепИtiоп
techniques. Consideration of speech writing as а technology and as а
profession,
study of typs of public speech and speech writing gепrеs, mаstегiпg
thе stages of ртераrаtiоп f'оr public speaking,
gaining sИble skills in compiling speechwTiting texts of чаriоus
stгuсturеs, genres and gепrеs,
developmenl of skills Гоr organizing oral рuЫiс speaking and

рrераriпg fоr the speaker's speech.

PR теориясы мен
практикасы

Теория и практика PR
Тhеоrу and рrасtiсе of

PR
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PR кукыктык жане этникалык
нормалары

Правовые и этические нормы PR
Ethical and legal поrms in PR

5

саласындагы этикалык жэне кyкыктык нормllларды зерттеу.
-дыц кэсiби этикасы турzlлы зацнамалык маглумат берiп,

сryленттерлi бейiмдеу, когамдык катынастар саласында этиканы
калыптастыру тарихын жэне этикалык мiнез-кyлык кодексiн
зерттеу. Когамдык карым-катынас этикасы с:lласында
студенr-гердiц дагдылары мен цабiлеттерiн жетiлдiру жэне
сryденттерге оз жyмысында когамдык катынастар с:rласында
бейрсми реттеу адiстерiн Колдануга yйретуйзучение этических и
правовых норм в сфере PR. Формирвание у студентов о
профессиональной этике PR, изучение истории становления
этики в сфере связей с общественностью и кодексами этического
поведения. Совершенствование умений и навыков работы
студентов в области пиар этики и обучение студентов применять в
своей деятельности неформальных способов реryлирования в
области связей с общественностью/Тhе study of ethical and lega|
norms in the field of pR. Fоrпiпg students about pTofessional ethics оf
PR, studying the history оГthе fоrmаtiоп ofethics in the field ofpublic
relations апd codes of ethical Ьеhачiог. Improving the skills and
abilities of studenls iп thc field of public retations ethics and teaching
students to apply in thеir work iпfоrmаl methods of regulation in thi

PR
PR

field оl blic гelations

PR теориясы мен
практикасы

Теория и практика PR
Тhеогу апd practice of

PR

l5

Бп тк
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Одебиет пен енерлегi PR
PR в литературе и искусстве

pR in liteгature and art

дентгердl мэдениет жане онер мекемелерiнiц РR-шараларына
арналган багдарламаны эзiрлеуге дайындау; Мэдениет
мекемелерiнiЦ цызметiнде РR-технологияларын пайдалану eHepiH

мадениетlн калыптастыру yшlн
когамдык катынастар саласында зерттеулер жургiзудi уйрету,
онер (бlкаралык акпарат кYралдарыныц экспресс-анализi, медиа-
файлдар, интернет-ресурстар, РR-дч аудиторияныц
элеуметтанулык зерттеулерi), медиа-жоспарлауды жyзег€ асырады
жэне буцаралыц акпарат кYралдарыныц катысуымен iс-шараларды
yйымдастырады. мадениет жане внер мекемелерiнле имидждiк
жyмыстар жургiзу/обучение студентов разработке программы
РR-деятельности учреждений культуры и искусства;
использование PR технологии в деятельности учрежденийКУЛЬТУРЫ и
искусства. Обучение студентов проводить исследования в области

Сrу

ния к ль ыис общественностью л.r яс tsя:jе й ч

тусiндiру. Студенттерлiн

PR теориясы мен
практикасы

Теория и практика PR
Тhеоrу and ргасtiсе оГ

PR
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искусства (экспресс-анализ материaIлов СМИ, медиа-досье,
интернет-источников, социологические исследов:rния аудrrтории
в PR), осуществлять медиапланирвание и организовьiвать
мероприятия с участием СМИ,
осуществJu{ть имиджевую рабоry в учреждениях кульryры и
искусства,/ Тrаiпiпg students in developing а рrоgrаm fоr the PR
activities of cultural and агt institutions; use of PR technology in the
activities of сultuгаl institutions and аrt. Teaching students to conduct
геsеагсh in the field of public relations fог the establishment of culture
and arts (ехргеss anaIysis of media materials, media files, lnternet
sources, sociological studies of the audience in PR), саrry out media
planning and organize events with the participation of the media, to

work in institutions ofculture and аrtсаг out im

lб
Сейлеу мадениетi мен техникасы

Техника и культура речи
Public spaking skiIls and techniques

5 Риторика, шешендiк шеберлiктiц негiздерiн менгеру. Сейлеу
техникасын мецгеру, эмоцияны дамьпу, шыгармашылык
туындьшарды талдау, озiндiк эстетикalлык багалауды мецгеру
дагдыларын игеру, бiлiм кекжиегiн кецейту ушiн дагдыларды
пайдалану, мадени ортаны санаJIы тyрде калыптастыру, базаны
жyйелеу ушiн мультимедиялык ресурстар мен компьютерлiк
технологияларды пайдалану. Щерек кездерiн колдана бiлуге
дагдыландыру/ Изучение основ риторики, ораторского
мастерства. овладение техникой речи. развитие чувств, эмоций,
обрщного, ассоциативного, критического мышления, овладение
умением анализировать художественные произведения и
вырабатывать собственную эстетическую оценку! использование

приобретённых знаний и умений для расширевия кругозора,
осознанное формирование культурной среды, использовать
мультимедийные ресурсы и компьютерные технологии для
систематизации базы данных/ Lеагпiпg the basics of rhеtогiс,
огаtоriсаl skili. mastering the technique of speech, developing feelings,
emotions, imaginative, associative, critical thinking, mаstегiпg the
ability to analyze works of аrt and develop уоuг own aesthetic
assessment, use асquiгеd knowledge апd skills to Ьrоаdеп horizons,
consciously fоrm а счltuгаl епчirопmепt, use multimedia resources and
сопl stematize the base daи.uter tесhпоlо eStos

PR теориясы мен
практикасы

Теория и практика PR
Theory and practice оf

PR

/ Semester 4/,l ссмест1
жоо компонентi / Вузовскпl"r компонент / universi соm опепt

Ф Ену 708_01-2l Каталог дисциллин по образовательной программе. Издание второе



|7
Бп жоок

Бд вк
BD Uc

Жарнама eHepi
Рекламное искусство

Advertising 5

Жарнама шыгармашылыгы теориясынын негiздерi, жарнамалык
oHiM ендiрiсiнiц технологиJIсы бойынша студеrтrгердiц бiлiмiя
кirлыптастыру. Сryленттерлi графикалык енiмдердi жобалауга,
KopHeKi цралдарды кyруга, жарнамалык енiмдi ондiруге сiлтеме
жасау, жарнамалыц енiмдерлiн сапасын багалау. Шыгармашылык
yгымдарды техник:lлык (шыгармашылык) тапсырма бойынша
д:лмыту. PR маманыныц кэсiби кызметiнде акпараттык-
коммуникациялык технологияларды колдану, шыгармашылык
керкемдiк дизайнды беру ушiн жобалык объектiнiц нысанын
келемдi жэне графикалык моделдеу адiстемесiн коллану/
Формирвание у студентов знаний основ теории рекламного
творчества, технологии производства рекламного продукта.
Обучение студентов разработке дизайна графической продукции,
средств визуzл.rlьной коммуникации, составлять техническое
задание на производство рекламного продукта оценивать
качество рекламной продукции. разработки творческих
концепций в соответствии с техниqеским (творческим) заданием.
Использование информационно-коммуникационных технологий в

профессиональной деятельности PR специалистц приемов
объемного и графического моделирования формы дизайн-объекта
для передачи творческою художественного замысла/ Fоrmаtiоп of
students' kлоwlеdgе of the basics of the theory of advertising
cгeativity, technology of production оf advertising ргоduсt Тrаiпiпg
students in the design of graphic products, means of visual
communication, to dгаw up terms of rеfеrепсе fоr the production of ап

advertising product, to evaluate the quality of adveгtising pгoducts-

developing creative concepts in ассоrdапсе with the technical
(cгeative) task. The use of infoгmation and communication
technologies iп the pгofessional activities оf а PR specialist, thе

techniques of чоlumеtriс and graphical modeling of the shape of а
design obiect Гоr the trапsfеr ofcreative artistic design.

PR теориясы мен
практикасы

Теория и практика PR
Тhеоrу and practice оf

PR

бtliiыtlша компон / Компоненты по выбо /о tional com nentS
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Бейне жане аудио
коммуникациялык eHiM ондiрiсi

Видео и аудио производство
коммуникационного продукта
Audio апd Video ргоduсtiоп of

8

(олданбаларлын кец аукымында заманауи аудио жэне бейне
технологияларын зерттеу, артурлi байланыс арналарын жэне
сактау кyралдарын пайдаланып, тусiрулiн, оцдеулiн жане берулiн.
цифрлык жоне аралас жуйелерлi жобалауга, эзiрлеуге жэне
колдануfа дайындык жасау. Интернет-бейнетусiрiлi

PR теориясы мен
практикасы

Теория и практика PR
Тhеоrу and practice of

PR
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мэселелердi технологиялык шешу

децгейiнде цифрлык бейнематериалдармен жgt,lыс lстеудеп

студенттердiЦ тэжiрибелiк дагдыларын цалыптастыру/ Изучение

современных аудио и видеотехнологий в широком спектре

применений, подготовка к проектированию, разработке и

использованию чифровых и комбинироваяных систем съемки,

обработки и передачи аудио, видео с использованием различных

каналов связи и средств хранения. Обучение студентов

практическим навыкам работы с цифровыми видеотехноло_гиями

на уровне технологичного решения практических задач в области

"пiф""r-"rо"о"ещания/ 
Fоrmаtiоп of students' knowledge of thе

ЬаsiсЪ of the theory of adveгtising creativity, technology of ргоduсtiоп

of adveгtising product. Training Students iп the design of graphic

products, mеъпs of visual communication, to draw uр tеrms оf
ieference fоr the ргоdчсtiоп of an advertising product, to evaluate the

quality of advertising products. developing creative _concepts 
in

чЪ"оrjuп"" with the technical (creative) task. Тhе use of iпfоrmаtiоп

and communication technologies in the professional activities of а pR

Sp

sh

etri
artitъfоr

го thcodпl с llапdо tl lTl сеLl оS fS th teс сhпсс а 1. q
dс Sс(] StS fо reatlсс1h ritntоll ectьSdсf ао

саласындагы практикzlлыкcommunication products

PR теориясы мен
практикасы

Теория и практика PR
Theory апd practice of

PR

стуаентгерлiц ойлау кабiлетiн жэне дагдыларын калыптастыру

""ii.iпд" 
iо,л","п-з"р.теу жYмыстары аркылы, когамдык пiкiрлi

зерттеудегi негiзгi проблемалар туралы идеяjарды калыптастыру,

оларлын шешу жолдары: когамдык пlкlрдlц алеуметтlк lpl

тYжырымдамаларыныц мазмYнын ашу, коFамныц социол.огиялык

теорияларыныц калыптасу тарихы мен мэнlн тzrлдау, пlкlрлерд1

тогыстыру/ Формирвание у студентов самостоятельности

мышления! способностей и навыков

исследовательской работы,

формирование представлений об основных проблемах в изучении

общественного мнения

и подходах к их решению;

раскрытие содержаяия основополагающих понятий социологии

общественного мнения,

анrrлизе истории формирования и сущности социологических

теорий
мнения-/Fоrmаtiоп of students ind

общественного
пdепсе in thinkin abilities and

8

(огамлык пiкiрлi зертгеу

Изучение общественного мнения
Studying public opinionl9
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skills research work the fогmаtiоп of ideas about the main рrо
1he study ofpublic opinion and appToaches to their solution; disclosure
ofthe content offundamental concepts ofsociology ofpublic opinion,

analysis ofthe hiStory ofthe formation алd essence oГsociological

blems in

theories of ublic о lnl onS.
PR теориясы мен

практикасы
Теория и практика PR
Theory and practice of

PR

телекоммуникация ендiрiсiнiц тркырымдамалык аппараты,

когамдык катынастар саласы кызметiнiц принчиптерi мен заrцары

туралы идеяларды калыптастыру, цазiргi замангы РR-жобалар мен

багдарламаларды icke асырудыц еркшелiктерiн карау, оларды

баскару катынасlарында ескеру. Телевизиялык ондiрiстiц
,"rn*.r"n"'K Yдерiсiн жэне оныц кызметiнiн тиiмдiлiгiн
аныктайтын факторларлы, негiзгi зандылыктарды, кезендерлi

жэне процестiц сатыларын аныктау, мульти-жанрлыц теледидар

багларламаларын жасауга мумкiндiк беру. Телекоммуникация

ендiрiсiнiц т€хнологиясынын негiзгi компоненттерi ryралы
сryденттердiц идеялар жуйесiн калыптастыру/Формирование
представления о понятийном аппарате телевизионного

производства, принципах и законом€рностях функционирования
сферы связей с общественностью, изучаются особенности

реаJIизациИ современных РR-проектов и программ, их учет при

принятии управленческих отношений. Изучение

технологического процесса телевизионного производства и

факторов, определяющих эффективность его деятельности,
выявление основных закономерностей, стадий и этапов процесса.

позволяющего создавать разножанровые телевизионные

программы, Формирование у сryдентоВ системы представлений

об основных состzrвляющих технологии телепроизводства/

Fогmаtiоп of ideas about the conceptual арраrаtus of television
production, the ргiпсiр|еs and laws of the functioning of the sрhеrе of
public relations, examines the features of the implementation of
mоdеrп pR-projects апd programs, taking them into account whеп

making mапаgеmепt relationships. The study of the technological

рrосеsi of television production and the factors determining the

effectiveness of its activities, the identification of the main laws, stages

and stages of the process that allows you to create multi-genre

television рrоgrаms. Fоrmаtiоп of the students' system of ideas about

the main com nents ofthe technolo of television uction,

7

(огаммен байланыстttгы телевизия
Телевидение в связях с

общественностью
Television in public relations

Бп тк
Бд кв
BD Ес
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PR теориясы мен
практикасы

Теория и практика PR
Тhеоry and ргасtiсе of

PR

студенттердi сухбат алу кyрылымымен таныстыру, оныц
магынасын ашу, когаммен байланыс жонiндегi маманныц
жYмысыныц функчиялары мен тэжiрибеде колдану эдiсiв
мецгерту, негiзгi србаттасу эдiстерiн уйрену, соныц iшiнде
психологиялык, этикчл,лык жэн€ технологиялык стандарттар;

ацгiмелесудiн типологиясы ryралы lвжеттi бiлiм колемiн камту,
журналистiк жанрлар жуйесiнлегi орны мен релiн аныцтау;

инr ервьюерлi н практикzллы к дагдылары н кецiнен окыl у жэне

практикаJIык кызмет-ге сцбат алуга арналган еriнiшrерлiн
аукымын камry/Формирование у сryдентов представления о

стуктуре
интервью, его значенииl функчиях и применении в практической

работе специaUIиста по связям с общественностью;
обучение основным методам интервьюирования, в том числе

психологическим, этическим и технологическим нормам;

дать необходимую сумму знаний о типологии интервьюJ его

месте и роли а системе журналистских жанров;

обучение практическим навыкам работы интервьюера в широком

диапазоне применений интервью в практической

деятельностиЛоrmiпg students about thе struсtuге interview, its

meaning, functions and application in practical the wоrk of а public

relations spcialist; lеаrпiпg basic interviewing techniques, including
psychological, ethical and technological standaгds; give the necessary

аmоuпt of knowledge about the typology of the interview, his place

and гоIе in the system ofjournalistic gепrеs; tгаiпiпg of practical skills
оГ the iпtегчiеwеr in а wide rапgе оГ interview applications iп practical

activities.

1
Сукбат технологиясы
Технология интервью
Inteгviewing techniques

2l

/5 сепr5
жоо компонентi / Вузовскlrl'i компонент / universit сOm onent

Интернет-маркетинг теориясы мен практикасы саласында бiлiм
меН дагдылардыц жиынтыгьiн каJIьiптастыру. Интернетте
котермелеу жэне сату куралдарын, жетекшi генерациялау

кYрzцдарын меЦгеРry, SEO - онтайландыру. конверсиялауды
арттырулын негiзгi _цралдарымен .окыry; уйымныц кыска
орташа жэне \aзак мерзlмдl маркетингтlк максаттарын lcke асыру

ушiн заманауи адiсiн цолдану. Интернет-маркетингтiк кураллар

PR теориясы мен
практикасы

Теория и практика PR
Тhеоrу and practice of

PR

l инте нет-il ы Til Hal\laJl ык)(ас

5

Бпжоок
Бд вк
BD UC

Интернет маркетинг
Интернет маркетинг

Intemet mafketing
22
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жYйелердi жэне веб-анilлитиканы кYруга мYмкiндiк беру;

Интернетте компанияныц жyмысынын тиiмдiлiгiн таллдаудыц оз

эдiстерiн коллану/Формирование у сryдентов совокупности
знаний и навыков в области теории и практики интернет-

маркетинга. Обучение основным средствам и инструментам
продвижения и продalк в Интернете, инструментам
лидогенерации, SEO - оптимизации, повышения конверии;

умению делать выбор среди современных инструментов
интернет-маркетинга для реализации кратко-, средне- и

долгосрчных маркетинговых задач организации, настраивать

различные системы интернет-рекJlамы и веб-аналитики; владеть

методами анализа эффективности результатов деятельности
компании ъ Интернете/

Fоrmаtiоп of students of the totality of knowledge and skills in the

field оГ theory and practice оГ Internet mаrkеtiпg. Training in basic

tools апd tools fоr рrоmоtiоп and sales on the Internet, lead generation

tools, SEO - optimization, conversion iпсrеаsе; the ability to make

choices among modern lnternet marketing tools fог the implementation
of shоrt, medium and long-term maTketing objectives of the

organization, Set up various lnternet advertising SyStemS and web

analytics; own methods of analyzing the effectiveness of the соmрапу's

реrГогmапсе on the Internet

2з
кпжоок

пд вк
PD UC

Имиджелогия
Имиджелогия
Imageology

,7

KecKiH калыптастыру технологиясы бойынша негiзгi бiлiмi бар

маман дайындау, Курсты мецгеру касiби кескiндердi мецгерудi,
бейнелеудiн кшидаларын жэне ережелерiн бiлулi, бейненi жасау

дагдыларын мецгерудi жэне компанияны жэне тyлганыц жеке

касиеттерiн диагностикалау ушiн диагностикалауды камтиды.
стулентгерлiч жеке тyлганыц жэне компания имиджiн талдауга

кабiлеттiлiгiн цалыптастыру, компания имиджiнiц жобаларын

дамыту/подготовка специiшиста, владеющего

основополагающими знаниями о технологии формирования
имиджа. освоение курса предполагает овладение

профессионаrrьной терминологией, знание принципов и прarвил

имиджирования, приобретение навыков имиджирования,

диагностирования отдельных характеристик фирмы и персоны в

целях проектирования имиджа. Формирование у студентов навыка

анализ вания имиджа личности и п д иятия

Жарнама eHepi
Рекламное искусство

Advertising
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пректов имиджирования фирмы/тrаiпiпg а specialist with basic
knowledge of image formation technology. Mastering а course
involves mastering professional terminology, knowing the principles
and rules of imaging, acquiring skills of imaging, and diagnosing
individual characteristics of а соmрапу and ргsоп in оrdеr to design

ап image. Formation of students' skill of алаIуziпg the image of the

individual and the соmрапу, the development of projects of the image

оГthе соm
Жарнама eHepi

Рек-ламное искусство
Advertising

5

РR-жобаларды баскару мэселелерiне кiрiспе жане РR-жобаларлы
баскару адiснамасын зерттеу, сryленттерлi РR-жобаны icKe

косудан бастап, оныц жyмысын жоспарлаудан бастап, оларды
пайдалану мен бацылауды yйымдастырудан бастап, жобаныц
емiрлiк цик.лiнiц барлыц кезецдерiнде РR-жобаларды басцарудыц
кyраJIдарымен жэне адiстерiмен таныстыру/Введение в

проблематику управления РR-проектами и изучение методологии

упраления РR-проектами, ознакомление студентов с
инструмектами и методами управления РR-проектами на всех
этапах жизненного цикла пректа, начиная с инициализации PR-
проекта, планирования его работ. оргаttизации их использования и

контроля и заканчивfuI завершением/Iпtrоduсtiоп to thе problems of
PR-project management алd the study of PR-project mапаgеmепt
methodotogy, familiarizing students with the tools and methods of PR-

ргоjесt management at all stages of the РR-рrоjесt life cycle, starting
with project initialiZation, planning its wоrk, organizing their use and

control, and endi with соm letion

кп жоок
пд вк
PD tJC

РR-жобаларлы баскару
Управление РR-проектами

PR-project Management
24

Таltда / Компоненты по выбо lo ionalComооIlынцlа KoMIloHсT,I"I оп€пtS

7

Студенттер заманауи смсатты дамы-гудыц негlзгl yрдlстерl мен
перспективaцарын талдауды жэне TyciHy ушiн цажеттi бiлiмдер
мен дагдыларды игерелi. Сryленттерге сirяси коммуникациялык
наукандарды жyзеге асырудыц кyрылымы мен шарттары туралы
бiлiм беру; сzlяси карым-катынас модельдерiн. техникалары мен
технологияларын, саяси жане сайлау камланияларында
колданылатын сiUIси коммуникациялардыц арналары мен
эдiстерiн, саJrси жyмылдыру багыттарын мецгерту/Усвоение
студентами знаний, умений и HaBbiKoB, необходимых для анаJIиза

и понимания главных тенденций и перспектив развития
чеtlие с дентов знаниям осов меннои политики.

Саяси коммуникация жуйесi
система политической

коммуникации
System of political communication

25
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и условиях реzrлизации политико-коммуникативных кампаний;
моделям, технологиям и приемам осуцествлениJ{ политических
коммуникаций, каналам и техникам политической коммуникации,
применяемых при проведении политических и избирательных
кампаниях, политической мобилизации/Stчdепts' mastering the

knowledge and skills песеssаry fоr analyzing and understanding the

main trends and prospects fог the development оf modern po|itics.

Теасhiпg students knowledge of the struсturе and conditions fог the

implementation of political communication campaigns; models,
technologies and techniques of political communication, charrnels arrd

techniques оf political communication used in political and electoral
campaigns, poIitical mobilization

26
БАК-пен езара iс-цимыл
Взаимодействие со СМИ

Media communication
7

(огамдык катынастардыц акпараттык негiздерiн сryлеrrттерлiн
елеуметтiк кызметтiц ерекше жэне ерекше rypi ретiнле теориялык
TyciHyiH калыптастыру; баспасез катынастарынын казiргi замангы
жуйесiмен танысу) олардын ерекшелiктерi мен жумыс icTey
еркшелiктерi; барлык турлегi жане децгейдегi БАК екiлдерiмен,
сондай-ак iшкi корпоративтiк коммуникациялар контекстiнде
когамдык байланыс женiндегi маманныц практика:tык iскерлiк
карым-катынас дагдыларын калыптастыру. Панлердi зерттеу,
сонымен бiрге отандык БА(-тын барлыц турлерiнiч жр.rыс
iстеуiнiц казiргi замангы жуйесi туралы жуйелi бiлiмдердi алулы

усыну; негiзгi кэсiби адебиетпен таныстыру/Формирование у
сryдентов теоретического представления об информационных
основа,х связей с общественностью как особого и специфического

рода социirльной деятельности; знакомство с современной
системой пресс-рилейшнз, их спечификой и особенностями

familiarity with the mоdеrп system оf press TeIations, their specifics

функционирования; формирование практических навыков]

делового общения специzrлиста по связям с общественностью как

с прдставителями СМИ всех видов и уровней, так и в контексте
внутрикорпоративных коммуникаций. Изучение дисциплины
также предлагает получение системных знаний о современной
системе функционирования отечественных СМИ всех видов и

типов; знакомство с основной профессиональной литературой/
Formation of studenв' theoгetical understanding of the iпfогmаtiопаl
basis of public гelations as а special and specific kind of social activity:

Жарнама eHepi
Рекламное искусство

Advertising
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and features of functioning; the fоrmаtiоп of practical business

with the main рrofessional lilеrаtuге

communication skills of а public relations specialist Ьоth with
representatives of the media of al| types and levels, and in the context

of internal соrроrаtе communications. The study of the discipline also

Suggests obtaining System knowledge about the mоdеrп System of
functioning of the domestic media of all types апd types; acquaintance

2,7

кп тк
Бд кв
PD Ес

Сайлау наукаlrындаrы PR
PR в избирательных кампаниях

PR in election campaigns

lm lementation of litical election carT s.

Жарнама oHepi
Рекламное искусство

Advertising
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Мемлекеттiк органдармен езара ic-
кимыл

Взаимодействие с
государственными органами

Communications with gочегпmепt
orgaлizations

6 сryленrтерлiн мемлекеттiк орmндармен озара арекеттесу

эдiстемесiн калыптастыру, коммерциялык жане коммерциялык
емес уйымдар мен мемлекеттiк органдар арасындагы карым-

катынастарды калыптастыру кагидfuIарын, мемлекеттiк
органдарды Ц нормативтi к-куКы ктык жYмысын таллау адiстеvесi н

тусiнлiру. Сryаеяттерлi мемлекеттiк органдармен озара

арекеттесу жэне мемлекеттlк органдар кызметlнlц коммерциялык

кызметке эсер ету жагдайын талдауды уйрету/Формирование у
сryдентов представления о методологии взаимодействия с

органами государственной власти, принципах лостроениJI

отношений между коммерческими и некоммерческими
организациями и органап{и государственной власти, методологии

авовои и лято нои деятельностианаIиза tlo мативно- с

Жарнама oHepi
Рекламное искусство

Advertising
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Сайлау науканыныц негiзгi стратегиясы мен тактикасын тzшдауга

сryденттердiц дагдыларын калыптастыру; Сryлентгерге сайлауды

уйымластыру мен еткiзудiн эдiстерi мен тасiлдерiн тусiнлiру,
жоспарлаудыц негiзгi компоненттерiн ашу, йлау науканында

сасаяси $ымды уйымдастыру жэне жYзеге асыру/Формирование

у студентов навыков анirлиза основных статегий и тактик
Избирательных кампаний;

Обучение студентов средс,гвам и методам процесса организации

и проведения Избирательных
кампаний, раскрытию основных составляющие планирвания,
организации и прведения политических
избирателььIх кампаний/

Fоrmаtiоп of students' skills in thе analysis of basic stгаtеgiеs and

tactics of election campaigns; Training students in the mеапs and

methods оf oгganizing and conducting ЕIесtогаl campaigns, the

disclosure of the main compnents of the planning, organization and

6



органов государственной власти. Обучение студентов
методологии взаимодействия с органами государтвенной власти
и анализа деятельности органов государственной власти с точки
зрения влияния на коммерческую деятельность
компанийДоrmаtiоп of students' understanding ofthe methodoIogy of
interaction with public authoгities, the principles of building
relationships between соmmегсiаl and non_profit organizations and
public authoгities, the methodology for analyzing the геgulаtоry and
rеgчlаtоry activities of public authorities. Teaching students how to
interact with public authorities and analyze the activities of public
authorities iп terms of their impact on the commercial activities of
companies.

б семестр / б семестр / Semester 6
жоо компонентi / Вузовскиli компонент / uniyersit nentсоm
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кп жоок
Iцl}к
Pl) г]с

5

Стуленттерлiч мамандыкIыц заманауи технологиялары, оларды
колдану практикасы, жургiзiлiп жаткан эдiснамалардын

l модернизациясы, негlзп технологияларды игеру, эр накты жагдай
ушiн ен тиiмдiсiн та}цау мумкiнлiгi ryралы бiлiм алуы. Бизнесте,
саясатта жане когамдык са,lада когаммен байланыстыц ец кеп
колданылатын эдlстерl мен технологияларын игеру жэне цолдану.
/ Получение студентами знаний о современных технологиях
профессии, пракгике применения, происходящих
модернизациях методологий, владение основными технологиями,
умение выбирать наиболее эффективные для каждой конкретной
ситуации. Освоение и применение наиболее часто используемые
методы и технологии связи с обцественностью в бизнесе, в
политике! в общественной сфере. / Students gain knowledge about
mоdеrп technologies ofthe рrоfеssiоп, the practice oftheir application,
the ongoing modemiution of methodologies, knowledge of basic
technologies, the ability to choose the most effective fоr each specific
situation. Mastering апd applying the most соmmопIу used methods
and technologies of public relations in business, politics, and the public
S hеrе

Жобаларлы баскару
Управление проектами

Pгoject Management

бойынша компонеттте ionalCom onentS
Мiпоr /молул

umod ta
по талоrынан DIка Выбо ll].ця о lljIll каталогаосновной птаIцау р оду

Ерr Minoоr сr а 5l 51 к l cred5
Негiзгi БББ немесе

/ Компоненты по выбоТацда

Choice of
м ль основвой ОП / Nlotlul of оr EPНегiзгi БББ
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PR technologies
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PR жобаларын анаJIитицалыц
камтамассыз ету

Анал итическое обеспечение
PR проектов

AnaIitical basis in PR projects

5

Стуленттерлi жуйелi ойлауга дагдыландыру жэне iскерлiк
коммуникациялардыц заманауи технологияларымен таныстыру;
байланыс кызметiн жоспарлау. Сryленттер.чiн езектi такырыптарды
тандауы, жарияланым проблемалары, акпарат жинаудыч ез эдiсi, оны
тексеру жане талдау кабiлеттерiн цалыптастыру. БА( ушiн материалдар
жасау, РR-жобаларды тarлдау, багалау кане редакц}rялау жане PR-
ортасында кабылданган бюджет пен уацыт бойынша цабылданган
нормалар мен стандарттарга сайкес келтiру/ Развl,пие у сryд€нтов
системного мыulления путем ознакомления с современными
технологиями осуществления бизнес коммуникаций; планирвания
коммуникационных мероприятий/Формирование у студентов
способности выбирать актуаJIьные темы, проблемы для гrубликаций,
владеть методами сбора информации, ее проверки и анализit.
Способность в parмKarx отведенного бюджета и времени создавать
материatяы для масс-медиа, анализировать, оценивать и редактировать
РR-проекты и приводить их в соответствии с нормами и стандартами,
принятыми в PR среде/Dечеlорmепt ofsystem thinking iп students Ьу
acquaintance with mоdеrп technologies оГ business communications;
planning communication activities.
Fоrmаtiоп of the ability of students to choose rеlечапt topics, problems fоr

рuЫiсаtiопs, оwп methods of collecting iпfогmаtiоп, its verification and
analysis. The ability to create materials fоr the media, analyze, evaluate and
edit PR рrо.iесts апd Ьгiпg them in accordance with the поrms апd standaгds
adopted in thе PR епчirопmепt within the allocated budget and time.

Жобаларлы баскару
Управление проектzrми

PIoject Management

зl
Бп тк
Бд кв
BD Ес

Медиапсихология
Медиапсихология
Mediapsychology

5

Стуленттерлi жеке шыгармашылык пен букара.llык коммуникацияныц
манызды lqбылыстарынын негiзiнде жаткан психологиялык урлiстер
ryралы куйелi TyciHiK цалыmастыру. Заманауи бiлiмдерге негiзделген
касiби кызметгi жузеге асыруга мумкiндiк беретiн стуленттерлiн
бiлiмдерiн калыптастыру.
Букаралыц коммуникация тркырымдамасы жэне журнalлистика
теориясыныц ережелерiн, БА( функцияларыныц ец мацызды элеуметтiк
мекеме жэне элеуметтiк коммуникация кyралдарын, трыну прочесiнле
аудиторияньiц рлiн хэне жаппай акпарат тарату енлiрiсiнiн жумыс
icTey жуйесiн тусiнлiру/Формирование у студевтов системного
понимания закономерностей психологических процессов, лежащих в

основе важнейших феноменов индивидуального творчества и массовой
коммуникации. Формирование у сryдентов навыков, способствующих

Ф ЕНУ 708-01-21 Каталог дисциплия по образовательной программе. Издание второе

имиджелогия
Имиджелогия

Imageology



осуществляению профессиональной деятельности, основывiulсь на

знании современных
концепций массовой коммуникации и положений теории

журналистики, понимании спектра функций Сми как ваrкнейшего

социального института и средства социальной коммуникации, роли
аудитории в процессе потребления и производства массовой

информации/Fогmiпg students of а systematic understanding of the laws of
psychological processes underlying thе most important phenomena of
individual creativity and mass communication. Formation of students' skills
conducive to the implementation of professiona| activities, based оп the

knowledge оfmоdеrп
concepts of mass communication and the provisions of thе theory of
jouгnalism, understanding of the rапgе of media functions as the most

important social institution and means of social communication, the rоlе of
the ачdiепсе in the ргосеss of consumption and production of mass

information.

Интернет маркетинг
Интернет маркетинг

Internet marketing

Интернет-маркетингri енгiзу технологиясын колдануда, РR-дын эртурл
сегменттерiнде жyмыс iстеген кезде интернеттегi жарнама адiстерiн,
оныц кyр{rлдарын пайдалануда стулентгерлiн бiлiмiн жэне дагдыларын

кашыптастыру. Стуленттерге деректерлi ендеу,
бейне жэне аудио матери.rлдарды оцдеу, сондай-ак Adobe, Photoshop,

Coral Drаw жане баскалармен жyмыс icTey 1rлiн негiзгi цифрлыц
технологиялармен жyмыс icTey элiстерiн уйрету/Формирование у
студентов знаний, умений и навыков применения технологий

реализации интернет-маркетинга, использования методов интернет-

рекламы, ее инструментария при работе на различных сегментах pR

рынка. Обучение студентов работе с основньiми приложениями

цифровых технологий ,ч.ля обработки, анализа и хранения данных,
обработке видео и аудиоматериаJIов, а также работе в программах
Adobe, Photoshop, Соrаl Draw и т.дЛоrmаtiоп оГ students' knowledge and

skills in the application of technologies for the implementation of lnternet

marketing, the use of Internet advertising methods, its tools when woTking in

чагiоus segments of the PR mаrkеt. Teaching students how to wоrk with
basic digiиl technology applications fоr processing, analyzing and storing
data, processing video and audio materials, as well as working with Adobe,

i

|'holoSho Coral Drаw. ctc

тarлдау жэне сактау,

5

Digital Uppgrade
Digital Uppgrade
Digital Uррgгаdе

з2
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жоо компонентi / Вузовский компонент / universit соm nent

Имиджелогия
Имиджелогия

lmageology
5

Сryленттерлi каржы саласындаьl колданьшатын жарнамztлык жэне PR-
технологиялардын жуйелiк бiлiмлерiн калыптастыру. Сryленттер каржы
саJIасындагы коммуникациJlлык наукандарды дамыту технологиясын
игеруi жарнама жане PR rиiмдiлiгiн талдау жэне есептеудiн негiзгi
эдiстерiн колдану; банк секторы ушiн багдарламалык жэне маркетингтiк
зертrеу кyрarлдарын дамыту дагдыларын калыптастыру/Формирование у
студентов систематизированных знаний рекJIzlмных и РR-технологий,
использующихся в финансовой сфере. Освоение студентами технологий

разработки коммуникационных кампании в финансовой области; навыками
применения основных методов анzллиза и расчета эффеrrивности рекламы
и PR; навыками разработки программь! и инстументария маркетингового
исследования для банковской сферь/Fоrmiпg students with systematized
knowledge of adveгtising and PR technologies used in the financial sрhеrе.
Students mastering technologies fог developing соmmuпiсаtiоп campaigns iп
the financial field; skills of applying the basic methods оf analysis and
calculation of the effectiveness of advertising and PR; development skills of the

rаm and marketi rеsеаrсh tools for thе bankin SectoI.

(аржылыц PR
Финансовый PR

Financia| PR

зз
Бп жоок

Бд вк
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Имиджелогия
имиджелогия

Imageology
7

Бренлинггiн теориялык жэне тожiрибелiк негiзлерiн сryленттерге уйреry.
Курс брендтi Маркетинг, Семитикалык жэне коммуникативтiк санат жэне
брендинг ретiнде талдаудыц дагдыларын мецгеруге багытгалган. Брендтi
к:rлыптастыру жолдарын талдай бiлу кабiлетiн дамыту. Сryленттерле
сегменттеу дагдыларын кiцыптастыру жэне маркетингтiк позициялау,
бренлтi баскарудыц рационalлды стратегиясы мен тактикасын енгiзу
мумкiндiктерiн царастыру/Освоение сryдентами теоретических и
практических основ брндинга. Курс ориентирован на овладение нatвыками

анализа бренда как маркетинговой, семитической и коммуникативной
категории и брнлинга, как процесса создания и управления брендом.

развивать умения по анализу формирования лояльности бренлу.
Формирование у обучающихся навыков сегментирования и
позиционирования бренда, умения применять на практике

рацнональные стратегии и тактики управления бренлом/
Mastering students of thе theoгetical and practical foundations of Ьrапdiпg. The
course is focused on mastering the skills of analyzing а Ыапd as а maTketing,
Semitic and communicative category and branding, as а process of сгеаtiпg and
managing а brand. develop the ability to analyze the formation of Ьrапd loyalty.
Formation in students оf the skills of se thementation and Ьrапd ositioni

Брендинг
Брендинг
Брендингз4
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abiIity to put into practice rational StrategieS апd tactics оГЬrапd management.

Имиджелогия
имиджелогия

Imageology
6

Сryленттерлi кез-келген децгейдегi эскери iс-шараларлы еткiзу ушiн
кажеттi бiлiм мен дагдыларды камтамасыз еryге арналган тарбие куралы.
Баспасез конференчияларын, брифингтерлi, баспасез ryрларын жэне басt€
iскерлiк iс-шараларлы откiзу даFдыларын каJIыптастыру. сойлеу

дагдыларыныц адiстерiн мецгеру/,Щисциплина призвана обеспечить
студентов знаниями, умениями и навыками необходимыми для провелевий

деловых мерприятий любого уровня. Формирование навыков проведения

пресс-конференций, брифингов, преос-туров и других деловых
мероприятий, обретеяие методов и приемов ораторского
MacTepcTBa./Discipline is designed to provide students with the knowledge and

skilIs necessary fоr conducting business events оf апу level. Fогmаtiоп of skills
for holding press сопfегепсеs, briefings, ргеss tours and оthеr business events,
the skillsuisition of methods алd techni ues of blic s

Ечепt management
Вчепt management
Event mалаgеmепt

з5
кпжоок
пдвк
PD UC

РR-технологиялар
РR-технологии
PR technologies

Курсты оцу барысында студенlтер элеуметтiк катынастар процестерiнiц

дамуы мен трансформациясымен. элеуметтiк-экономикалыц саладагы,
коммерциялык сектордагы, мемлекеттiк црылымдардагы жэне т. б.

артурлi когамлыц белiмлер мен когаммен баЙланыс инстиryттарыныц
кызметiмен танысады. алеуметтiк баскару жуйесiндегi кызметтiц накты

Typi ретiнде когаммен байланыстыц дамуын егжей-тегжейлi зерттейдi,
элеуметтiк басцару жуйесiндегi колданыстагы жумыс тажiрибесiн талдауга
ерекше назар аударады. / В ходе изучения курса сryденты ознакомятся с

рzlзвитием и трансформачией процессов общественных взаимосвязей, с

деятельностью различных обцественных подразделений и институтов
связей с общественностью в социitльно-экономической сфере,
коммерческим секторе, государственных структурж и др. ,Щетально
исследуют развитие связей с общественностью как специфического вида

деятельности в системе социального управления, особое внимание обращая

на анализу суцествующей практики работы в системе социального

управления. / During the course, students will get acquainted with the

development and transformation оГ the processes of public relations, with the

activities of чагiочs public dерагtmепts and institutions of public relations in the

socio-economic sрhеге, the commercial sector, gочеrпmепt structures, etc. They
study in detail the development of public relations as а specific type of activiý
in the social management system, paying special attention to the analysis of
existin Stenlractices in the social marr епlепt

кп жоок
пд t]K
PD UC

Олеуметгiк баскару
жуйесiндегi PR

PR в системе социaлльного

управления
PR in the social management

SyStem

зб

Talцa / Компоtrенты по выбооOllыrllltа ко lпоll /() tionalcom oncnts
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Туризм жэне конак уй бизнесi саласындагы РR-технологияларды
пайдалана отырып, болашак мамандарды кzrлып"tастыру, туризм жэне

конак Yй индустриясыныц инновациялык технологиялык тэуекеллерiн
багалау, акпараттык-коммуникациялык технологияларды пайдалана

отырып туристiк енiмлi енгiзу мумкiндiгiн, туризмдi yйымдастыру жане

конак уйлi уйымластырудагы баскару шешiмлерiн цабылдау, iс-шаралар

вткiзу/Формирование у булущего специalлиста навыков использования

технологий PR в туризме и гостиничноМ бизнесе, способностей к оценке

инновационно-технологических рисков туристской и гостиничной
индустрии, способностей к рe:шизации туристского продукта с

использованиеМ информационных и коммуникационных технологий,
способностей организовать работу, принимать управленческие решения в

организации туристической и гостиничной деятельностиДоrmiпg а futurе

spcialist with the use of PR technologies in tourism arrd hotel business, abilities
to assess innovative technological risks of the tourism and hotel industry,

abilities to implement а tourism product using information апd communication
technologies, abilities to organize wоrk, make management decisions in
о lzlп tourism апd hotel activities

PR жобаларын
ан аJI ити каJI ы к

камтамассыз ету
Аналитическое
обеспечение pR

проектов
Analitical basis iп

PR projects

38

PR коммуникациядагы
кактыгыстар

Конфликтология в PR
коммуникации

conflict resolution iп pR
communication

5

Тэфие куралы аркылы когаммен байланыс жонiндегi маманга когамдагы
кактыгыстыц баскарылуын жэне конфликттерлi шешулiн негiзгi жолдарын

ryсiндiру, жанжал туындаган жагдайда цакетгiлiктерлiн, муллелерлiн,

кYндылыцтардыЦ болуымен катар жэне уйымдык кактыгыстыц TeTiKTepiH

жаксы ryciHy кезiнде команлаларга жyмысты уйымластыру ушiн кажет

eKeHiH ryсiндiру/Изучение основополагalющих понятий конфликтологии и

модели конфликтов в организации, необходимые специалисту по связям с

общественностью для организации работы в коллективе в условиях
нitличия противоречивых потребttостей, интересов, ценностей, лучшего
понимания механизмов организационного конфликта,/DisсiрIiпе examines
the fundamental concepts of conflict management and conflict pattems in ап

organization that aIe песеssаrу fоr а public relations specialist to organize work
in а team in the рrеsепсе оf conflicting needs, interests, values, and а Ьеttег

understandi ог the mechanisms ог оr anizational conflict

медиапсихология
медиапсихология
Mediapsychology

Озгерiстерлi баскару
Управление изменениями

Change management
5

Yйымдастыру кызметiндегi студенттердц теориялык негlздерlн

калыптастыру, уйымдастырушылык езгерiстерлi баскарулын казiргi
замангы тасiллерiн зерттеу, уйымластырудагь] езгерiстерлi енгiзулiн
технологияларЫ мен эдiстерiн. кызметкерлердiк келiспеушiлiгi

ындаганда оцтайлы ыс lcT дагдыла IH калыптасты сондаи-ак

PR жобаларын
анzlлитикалык

камтамассыз ету
Аналитическое
обеспечение pR
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Туризм жане конак уй
бизнесiндегi PR

PR в туризме и гостиничном
бизнесе

PR in tourism and hospiиliý

з9



yйымдастырушылык озгерiстердi жlзеге асыру статегиялары мен
жоспарларын к:ллыптастыру/Формирвание у студентов теоретических
основ в сфере организационной деятельности, изучение современных
подходов к управлению организационными изменениями, технологий и
методов проведения изменений в организации, формирование навыков

работы с сопротивлением перонала, а также формирования стратегий и
планов проведения организационных изменениir./Fоrmаtiоп of students'
theoretical foundations in the field of organizational activity, the study of
modern аррrоасhеs to the management of organizational changes, technologies
and methods of making changes in the огgапizаtiоп, thе formation of skills to
work with the resisИnce of staff, as well as the formation of strategies and plans

fоr сагrуiпg out organizational changes

проектов
Analitical basis in

PR projecls

40
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,Щенсаулык сацтаудагы PR
PR в здравоохранении

pR in healthcare
6

Кэсiби кызмет саласында тиiмдi жyмыс icTey ушiн болашак маман
дайындау, Тэртiп медицина саJIасындагы РR-технологияларды
пайдалануда, коммуникациялык стратегияларды азiрлеу даFдыларына жэне
денсаулыц сактау сzrласындагы дагдарыска карсы шараларды жургiзуле
болашак мамандар дагдыларын кaцыптастырады/Подготовка булупrею
специztлиста к эффективному функционированию в области
профессиональной деятельности. .Щисциплина формирует у будущею
специzlлиста навыки использования РR-технологий в здравоохранении,
навыков формирования коммуникационных стратегий и проведения
антикризисных мероприятий в сфере здравоохранения/Рrераrаtiоп of the
future spcialist fоr effective functioning in the field of professional activity.
Discipline fогms the future specialist skills in the use of PR-technologies in
health сате, skills in developing communication stlategies and conducting anti-
crisis measures iп the field of health саrе.

PR жобаларын
аналитикzшык

камтамассыз еry
Аналитическое
обеспечение pR

проектов
Analitical basis in

PR projects

4l
,Щагдарыстыц жагдайларды

баскару
Управление кризисными

сиryациями
Сгisis management

6

сryленттерлiн да{дарыска царсы когамдык катынастарды TyciнyiH
кzrлыптастыру (дагдарыска карсы PR / Щогаммен байланыс) алеуметтiк
прочестерлi реттейтiн кызмет ретiнле алеуметтiк, сaulси жане
экономикiulык дагдарыс жагдайларын жецiлдету немесе шайту куралы

ретiнде цоллану. ,Щагдарыска царсы PR тажiрибесiн жэне Корпоративтiк
дагдарыска карсы менедя(ментте жэне банкротгыц рэсiмдерiн ж}веге
асыруда PR-Ti колдану тажiрибесiн кмыптастырудыц Tyтac козкарасын
кirлыптастыру; дагдарыска карсы PR тэжiрибесiн дагдарыстагы немесе
банкроттык рэсiмдерiн отеп жаткан казакстандык уйымдар тэжiрибесiнде
пайдалану дагдыларын игеру/Формирование у студентов представления об
антикризисных связях с общественностью (антикризисны й Рfuпаблик

медиапсихология
медиапсихология
Mediapsychology

Ф ЕНУ 708-01-2l Катzulог дисцrллин по образовательной программе. Издаlfl{е второе



Рилейшнз) как деятельности, регулирующей общественные процессы, как
средства, разрешающего или смягчающего соци:lльные, политические,
экономические кризисные ситуации. Формирование целостного
представления о практике антикризисного PR и опыте использования PR в

корпоративном антикризисном управлении и при реализации процедур
банкротства; приобретение навыков использования опыта антикризисного
PR в практической деятельности казахстанских орlанизаций, находящихся
в кризисном состоянии или проходящих процедуры банкротства./Fоrmаtiоп
of students' undersИnding of anti-crisis public геlаtiопs (anti-crisis PR / Public
Relations) as ап activity that regulates social processes, as а mеапs of resolving
or mitigating sociaI, political, economic crisis situations. Formation of а holistic
view of the practice of anticrisis PR and ехрriепсе of using PR in соrроrаtе
anti-crisis mапаgеmепt and in the implemenИtion оf bankruptcy ргосеdurеs; the
acquisition of skills to use the ехреriепсе of anti-cгisis PR in the ргасtiсе of
Kazakhstani огgапizаtiопs that are iп сгisis оr undergoing bankruptcy рrосеdurеs

42

PR Консалтинг
Консалтинг в PR
Consulting in PR (r

Стуленттерлiн заманауи когамдаFы жарнziма жане PR мекемелерiнiц
жlп.rыс icTeyi, консультативтiк коммуникация саласыныц табигаты,
жарнамалык цызмеrтердiц жэне РR-дыц консалтингiлiк саласыныц
ерекшелiктерi. Сryденттерге жарнамirлык жэне когамдык катынасtар
саласы нда кенео берулiн негiзгi турлерi: процедуралыь сараптarмалык
тренингтiк кецес беру/Изучение студентами функционирования институтов

рекламы и ПР в современном социуме, природы консультативного
коммуникационного поля, особенностей консалтинговой сферы оказания

услуг в области реклirмы и ПР. Обучение студентов основным видам
консультирования в сфере рекламы и связей с общественностью:
процессуального} экспертного, обучающего консалтинга./Тhе study Ьу
students of the functioning of advertising and PR institutions in mоdеrп society,
the паtчге ofthe consultative communication field, the features ofthe consuIting
sphere of advertising services and the PR. Teaching studen8 the main types of
consulting in the field of advertising апd public гelations: ргосеdurаl, expert,
training consulting.

PR жобаларын
ан ал ити кzrл ы к

цамтамассыз ету
Аналитическое
обеспечение pR

проектов
Analitical basis in

PR projects

Кафедра отырысында карастырылды жане бекiтiлдi
Рассмотрено и утверждено на заседании кафелры
Considered апd approved at the meeting ofthe department
Кунi l мта l dаtе/!!|.лЦ хаттама / протокол / Rесогd }lЪа|
Заведующий кафедрой телерадио и связи с общественностью .Щуйсенгазы С.М пl"м,КVry2
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